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1. INTRODUCCION

Los pequenos productores del pais, sobre todo los que practican el enfoque
agroecoldgico, se encuentran en una situacion de riesgo ante las externalidades del
modelo de produccion agroindustrial, a pesar de que gracias a sus sistemas de
produccion generan no solo alimentos sanos sino ademas contribuyen a la provision de
servicios ecosistémicos y reducen el impacto ambiental, no cuentan con canales de
comercializacion que les permitan acceder a mercados diferenciados.

Por ello, es necesario establecer tianguis agroecologicos como cadenas cortas de
comercializacion, que permitan desarrollar una economia solidaria, para satisfacer las
necesidades socioecondmicas de los productores y de demanda de alimentos sanos
por los compradores. Con ello se contribuira a la produccion sostenible al considerar
aspectos ambientales, sociales y economicos que permitan obtener un ingreso
suficiente y disminuyan el riesgo econdmico de los productores.

Por lo anterior, el presente proyecto busca impulsar las cadenas cortas de valor para los
pequenos productores que manejan el enfoque agroecolégico en sus métodos de
produccion, mediante la figura de tianguis.

Los tianguis agroecologicos constituyen una alternativa socio-ambiental que puede
contribuir no solo al intercambio de productos, sino al desarrollo social y economico
local, al favorecer proximidades entre los actores (vendedoresy compradores) y reforzar
los lazos sociales de las comunidades. Estos integran una herramienta para solventar la
crisis de acceso a los alimentosy la seguridad alimentaria, al favorecer el consumo local
de productos frescos a precios justos. La ventaja de este modelo de intercambio es su
adaptacion a las condiciones sociales, culturales, politicas y ambientales particulares de
cada territorio.

Esimportante reconocer la necesidad de revalorizar las actividades agricolasy el trabajo
productivo mediante la construccion de cadenas de comercializacion alternativas que
acerquen a productores y consumidores, facilitando el acceso a alimentos sanos y
locales, lo cual coadyuvara también a disminuir el impacto ambiental generado por la
movilizacion de materias y productos, pues al establecer cadenas cortas de valor se
reduce o elimina la intermediacion, y por lo tanto se da un menor gasto de energia.
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En general, el presente proyecto favorece la comercializacion directa de productos
agroecologicos [0 en transicion], buscando impulsar el consumo responsable y solidario
por medio de intercambios directos entre productores, transformadores,
comercializadores y consumidores. Todo esto bajo dos derechos fundamentales: salud
y medio ambiente.

1. JUSTIFICACION

De acuerdo con el Fondo de la Poblacion de las Naciones Unidas' (UNFPA, por sus siglas
en inglés), el mundo se encuentra ante un crecimiento urbano sin precedentes, de las
7,715 millones de personas que habitaban el mundo en 2019, la mitad lo hacia en
ciudades. Las tendencias demograficas proyectan que esta tendencia se mantendra a
la alza (se estima que para el ano 2050 sera un aproximado de 66%).

En el caso de México, el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), indica que
a nivel nacional la poblacion urbana es el 78% del total. En la Ciudad de México, el 99.5%
de la poblacion es urbanay 0.5% rural?

La concentracion del consumo de alimentos en las zonas urbanas implica que la
estructura de la distribucion y el abastecimiento de alimentos tiene cuatro
caracteristicas muy particulares: a) mayor distancia de las zonas de produccion a los
mercados urbanos mas lejanos; b) mayores requerimientos de transporte, calidad,
disponibilidad, y volumenes. La combinacion de distancias respecto a los centros de
produccion y distribucion, y la disponibilidad de infraestructura, determinan en gran
medida el origen de los alimentos que consumen los hogares. Se estima que alrededor
del 70% de los alimentos que consumen las familias mexicanas provienen de cuatro
sitios principales: mercados, tiendas de abarrotes, tiendas especializadas vy
supermercados:?

De acuerdo a la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion vy la
Agricultura (FAO, por sus siglasen inglés) el 49% de las unidades de produccion agricola
del pais que destinan sus productos a la venta, la mayoria venden sus cosechas a
intermediarios.

' Sitio de internet: https://www.unfpa.org/es/tendencias-demogr»C3%Alficas
2 Sitio de internet: http://cuentame.inegi.org.mx/monografias/informacion/df/default.aspx?tema=me&e=09
3 Sitio de internet: http://www.fao.org/3/CA2910ES/ca2910es.pdf



https://www.unfpa.org/es/tendencias-demogr%C3%A1ficas
http://cuentame.inegi.org.mx/monografias/informacion/df/default.aspx?tema=me&e=09
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Cuadro I. Principales destinatarios de la produccion agricola, 2017

Intermediario 51.5%
Directo al consumidor 25.5%
Empacadora o industria procesadora 11.0%
Bajo contrato 3.1%
Bodega o almacén 06.3%
Central de abastos 2.3%
Centro comercial o supermercado 0.3%
Otro tipo de comprador 2.4%

Fuente: FAO, 2019. El sistema alimentario en México — Oportunidades para el campo mexicano en la Agenda 2030 de
Desarrollo Sostenible. Ciudad de México. p.23.

En general, el mercado domeéstico de alimentos de México esta caracterizado por su
concentracion en grandes comercializadores y la exclusion sobretodo de los pequenos
productores. La Encuesta Nacional Agropecuaria (ENA) 20174 revela que dentro de las
principales problematicas que enfrentan los productores se encuentran varios aspectos
relacionados con la falta de acceso a mercado. Por ejemplo, los productores reportan
como principales barreras a la venta de sus productos las siguientes causas:

Dificultad en la comercializacion debido a precios bajos 32.00%
Dificultad en la comercializacion debido a excesivo 23.61%
intermediarismo

Falta de transporte de la produccion 1.29%
Falta de informacion de precios de los productos 9.64%
Falta de organizacion de la produccion 8.88%
Dificultades de almacenamiento 8.30%

Fuente: INEGI, 2018. Encuesta Nacional Agropecuaria (ENA) 2017. Datos abiertos. México.

Los pequenos productores del pais, sobre todo los que practican el enfoque
agroecologico, se encuentran en una situacion de riesgo ante las externalidades del
modelo de produccion agroindustrial, a pesar de que gracias a sus sistemas de
produccion generan no solo alimentos sanos sino ademas contribuyen a la provision de
servicios ecosistémicos y reducen el impacto ambiental, no cuentan con canales de
comercializacion que les permitan acceder a mercados diferenciados.

4 Sitio de internet: https://www.inegi.org.mx/contenidos/programas/ena/2017/doc/mini_enal7.pdf



https://www.inegi.org.mx/contenidos/programas/ena/2017/doc/mini_ena17.pdf
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Por ello, es necesario establecer tianguis agroecoldégicos como cadenas cortas de
comercializacion, que permitan desarrollar una economia solidaria, para satisfacer las
necesidades socioecondmicas de los productores y de demanda de alimentos sanos
por los compradores. Con ello se contribuira a la produccion sostenible al considerar
aspectos ambientales, sociales y econdmicos que permitan obtener un ingreso
suficiente y disminuyan el riesgo economico de los productores.

l1l. OBJETIVOS
GENERAL

Contribuir a la reactivacion y fortalecimiento de la economia local y desarrollo social de
los pequenos productores agroecoldgicos, o que impulsara la preservacion vy
valorizacion de los agroecosistemas como componentes del patrimonio biocultural,
precursores de la soberania alimentaria, prestadores de servicios ambientalesy agentes
mitigadores del cambio climatico.

ESPECIFICOS

» |mpulsar el desarrollo de cadenas cortas de valor para fortalecer los sistemas de
produccion agroecoloégicos.

= Promover el consumo de productos agroecoldgicos para favorecer el acceso a
alimentos sanos

= Reconstruir la cohesion social a través de la generacion de espacios de dialogo entre
productores y consumidores, que fortalezcan los lazos sociales.

IV. MISION Y VISION
MISION

Impulsar el fortalecimiento y la gestion de agroecosistemas resilientes a partir del
dialogo de saberes que aseguren la autosuficiencia alimentaria, la éptima proteccion,
conservacion y aprovechamiento de los recursos naturales del pais, para contribuir al
desarrollo sustentable y bienestar de la poblacion.
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VISION

Ser un espacio de integracion comunitaria donde los productores y productoras
agroecologicos oferten sus articulos para la comercializacion, garantizando la calidad
bajo la premisa de fortalecer la soberania alimentaria, la autosuficiencia y la
diversificacion de productos con enfoque de la agroecologia y del patrimonio
biocultural que, garantizan un modelo de desarrollo econdmico y social equitativo,
inclusivo y sustentable.

V. DESCRIPCION DEL PROYECTO

Se realizara venta de productos agroecoldgicos, se colocaran asimismo puestos para
universidades o instituciones que promuevan servicios agroecologicos (asesorias,
capacitacion, etc.) o vendan algun tipo de producto o bioinsumo. En la parte cultural se
considera invitar a editoriales para venta de libros e incentivar su venta, obras de teatro
para celebrar algun dia nacional como por ejemplo: Dia Nacional del Maiz; Dia Nacional
de la Dalia, etc, u otra arte cultural que promueva e incentiva la valorizacion del
Patrimonio Biocultural.

Si considera un aproximado de 30 puestos, que pueden ser distribuidos de la siguiente
manera:

= 8 de productores de hortalizas.

= 4 de productores de miel y dulces (dos de miel, dos de dulces)

= 5 productos artesanales y de pequena industria.

= 3 de cocina de la milpa.

= 4 para universidades, editoriales.

= 2 para instituciones gubernamentales

= 4 |ugares quedaran reservados para talleristas o invitados especiales.

— Campaha de Difusiéon

A la par de las otras actividades, se realizara una campana de difusion del tianguis
agroecologico que tiene como fin la promocion del tianguis destacando la importancia
de estos espacios para la comunidad
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Reglamento de Operacidon del Tianguis

Los lineamientos establecidos en el reglamento de operacion seran obligatorios para
los participantes del tianguis agroecologico y tiene como objetivo regular las
actividadesy establecer las bases para la sana convivencia y adecuado funcionamiento
del tianguis agroecoldgico.

Entre otros deberd contener:

1.
2.
3.

U1

@

10.

11.

12.

13.

Lugary fecha de la realizacion del Tianguis

Horario de atencion y a quién esta dirigido [consumidores clave

Todos los participantes deben portar su gafete de identificacion todo el tiempo dure
el tianguis

La hora de entrada para montaje de los puestos.

La hora de inicio de desmontaje de los puestos.

Queda estrictamente PROHIBIDO USAR Y/O PROPORCIONAR desechables, bolsas
de plastico, popotes, unicel y/o cualquier otro tipo de producto que no sea amigable
con el medio ambiente.

Es obligacion de las personas productoras mantener y dejar limpio el espacio
asignado, asi como gestionar los residuos que se generaron durante su venta.

Para la promocion de sus productos, no se permite alzar la voz o gritar.

El precio de los productos debe ser visible al publico.

Todos los productos y alimentos que se ofrezcan en el tianguis deberan contar con
procesos de elaboracion y produccion agroecologica, o estar en transicion
agroecologica.

Los alimentos deben ser producidos y conservados en condiciones que garanticen
la inocuidad de los alimentos. Por lo que los productores que vendan alimentos, sera
necesario que porten cofia, cubrebocas, delantal y en su caso guantes para
garantizar la inocuidad de los alimentos que ofrecen.

La persona que cobre no podra ser la misma que manipula alimentos, quien debera
usar cofia, tener las ufas cortas y sin joyeria.

Al finalizar la jornada de tianguis agroecoldgico, se debera de contestar la encuesta
de opinion a fin de mejorar la calidad de los servicios (anexo 1).

|dentificacion

Con el fin de llevar un control de las personas participantes del tianguis y facilitar el
acceso a las instalaciones, se imprimiran gafetes de identificacion. Se otorgaran dos
gafetes por puesto.
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Los gafetes deberan contener, como minimo, con la siguiente informacion:
= Nombre de la organizacion.

= Nombre de la persona (representante).

= Firma del Presidente del Comité.

= Fecha deinicioy vencimiento.

= Logo del Tianguis Agroecologico

— Logistica de Actividades

DURACION
ACTIVIDADES

(HORAS)

Ingreso de los productores
500 3 930 Descarga de productos . 15
Acomodo de productos en puestos asignados
Entrega de gafetes de identificacion

Inicio de venta de productos agroecoldgicos 6

2:50a 1500 Cierre de ventas al publico en general
Resguardo de productos y materiales
1500 3 1630 Levantamiento ple puestos . 1c
Carga de materiales y productos para su salida
Retiro de los productores
— Directorio

Con el fin de contar con la informacion que permita la identificacion o localizacion de
personas, organismos y entidades publicas o privadas que participaran en el Tianguis
se elaborara un directorio.

El directorio debera contener, como minimo, la siguiente informacion:

= Numero de mesa asignada.

= Nombre de la organizacion o Nombre del representante de la misma.
= Nombre de las personas asignadas para atender el puesto.

= Direccion.

= Teléfono.

= Correo electronico.
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— Comité Participativo de Administracién del Tianguis Agroecolégico

Para el presente proyecto se ha determinado la conformacion de un Comité de
Participativo de Administracion fundamental para representar los intereses de los
diferentes actores del Tianguis Agroecoldgico.

El Comité se reunira periddicamente para analizar, evaluar y dar seguimiento a las
politicas, estrategiasy acciones que en el marco del tianguis se lleven a cabo. Asimismo,
el Comité contara con un Grupo Técnico de Certificacion cuyo objetivo sera regular los
procedimientos y tecnologias de produccion de los sistemas de produccion
agroecologicos, a fin de garantizar la calidad de los productos a los consumidores.

10
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ANEXO |

CUESTIONARIO

Objetivo: El presente cuestionario tiene el propdsito de conocer la opinidén de las personas
artesanas/productoras que participan en el Tianguis con el fin de mejorar la organizacién en
general y la posibilidad de abrir nuevos espacios.

La informacion proporcionada se usara con fines estadisticos y sera confidencial.

DATOS GENERALES:

Nombre

Municipio /Alcaldia:

Domicilio
Estado:
Celular:
Contacto
Correo:

DATOS DE LA EMPRESA:

Pertenece a alguna Red / Organizacion

Comunitaria / Colectivo StL I Nol ]

En caso de pertenecer a alguna Red /
Organizacién Comunitaria / Colectivo,
favor de proporcionar el nombre del
mismo

Productos / Artesanias que
ofrece

11
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ORGANIZACION:

Bien( ) Mal( ) Insuficiente( )
Comentario:
¢(QUué le pareci6 el espacio
proporcionado?
Bien( ) Mal( ) Insuficiente( )
Comentario:
¢QUué le parecio6 el mobiliario
proporcionado?
;QuE le parece el horario de . .
«Q .,p . . Bien( ) Mal( ) Insuficiente( )
operacién del tianguis?
Si] ] No [ ]
Considera que las condiciones .
¢Por que?

establecidas para la venta son faciles
de aplicar

[No uso de unicel, ni de utensilios
de plastico, etc ]

Comentario

Favor de calificar al facilitador(a) que le proporcioné el lugar en el Tianguis, en cuanto a la
informacién proporcionada antes del evento
Marcar con una X [Del 1al 10 siendo el 1 muy deficiente a 10 excelente atencion]

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Comentario:

12
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Favor de calificar al facilitador (a) que le proporcioné el lugar en el Tianguis, en cuanto al
apoyo proporcionado en el evento
Marcar con una X [Del 1al 10 siendo el 1 muy deficiente a 10 excelente atencion]

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Comentario:

VENTAS:

A cudnto ascendieron sus ingresos?

¢ Estaria dispuesto a ir a otro

espacio? St 1 No ]

AGROECOLOGIA:

¢(Conoce el enfoque Agroecolégico?
Si| ] No [ ]

En caso de ser negativa la respuesta, consideraria capacitarse para transitar hacia ese
enfoque

Si| ] No |

COMENTARIOS EN GENERAL:
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